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ObjetivosObjetivos

Comparar los pronComparar los pronóósticos del patrocinio sticos del patrocinio 
vs. Patrocinio real del Tren Urbanovs. Patrocinio real del Tren Urbano

Delinear un perfil general del Delinear un perfil general del usuariousuario

Hallar alternativas que incrementen el Hallar alternativas que incrementen el 
patrocinio del Tren Urbanopatrocinio del Tren Urbano



Fases del ProyectoFases del Proyecto

Fase IV
Recomendaciones para el 

Aumento del Patrocinio

Estudio de Patrocinio del 
Tren Urbano

Aumento en Patrocinio del 
Tren Urbano

Fase III
Creacion del Perfil del 

Usuario

Fase I 
 Analisis Grafico 

Preliminar

Fase II
Analisis Estadistido 

Determinado



InvestigaciInvestigacióón y Metodologn y Metodologíía a 

Fase I: AnFase I: Anáálisis preliminarlisis preliminar
AnAnáálisis grlisis grááficosficos
AnAnáálisis informal no estructuradolisis informal no estructurado
EstadEstadíísticas descriptivassticas descriptivas
ProporcionesProporciones



InvestigaciInvestigacióón y Metodologn y Metodologíía (Cont.)a (Cont.)

Fase II: AnFase II: Anáálisis lisis estadestadíísticossticos
Dependen de los resultados obtenidos en la Dependen de los resultados obtenidos en la 
Fase IFase I
Posibles EstudiosPosibles Estudios
•• VarianzaVarianza
•• Probabilidades Probabilidades 



InvestigaciInvestigacióón y Metodologn y Metodologíía (Cont.)a (Cont.)

Fase III: Fase III: DefiniciDefinicióón del Perfil del Usuarion del Perfil del Usuario
Encuesta que ayude a identificar las Encuesta que ayude a identificar las 
caractercaracteríísticas principales de los usuarios del sticas principales de los usuarios del 
trentren
•• EdadEdad
•• SexoSexo
•• Origen/DestinoOrigen/Destino
•• PropPropóósito del Viajesito del Viaje



Diagrama de GanttDiagrama de Gantt
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1 Rev isión de literatura
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Plan de TrabajoPlan de Trabajo



Trabajos RealizadosTrabajos Realizados

AnAnáálisis Grlisis Grááficos Preliminares de Etapas ficos Preliminares de Etapas 
Por DPor Dííaa

Por EstaciPor Estacióónn
Por SemanaPor Semana
Fin de semana vs.. DFin de semana vs.. Díía en semanaa en semana
Con VariaciCon Variacióón de la Gasolinan de la Gasolina

RedacciRedaccióón de encuesta a Usuarios del n de encuesta a Usuarios del 
Tren UrbanoTren Urbano



AnAnáálisis Grlisis Grááficos Preliminaresficos Preliminares
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AnAnáálisis Grlisis Grááficos Preliminares ficos Preliminares 
(cont.)(cont.)
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AnAnáálisis Grlisis Grááficos Preliminares ficos Preliminares 
(cont.)(cont.)

Fin de Semana vs. DFin de Semana vs. Díía en Semanaa en Semana
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AnAnáálisis Grlisis Grááficos Preliminares ficos Preliminares 
(cont.)(cont.)

Pasajeros por DPasajeros por Díía de la Semanaa de la Semana
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AnAnáálisis Grlisis Grááficos Preliminares ficos Preliminares 
(cont.)(cont.)
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AnAnáálisis Grlisis Grááficos Preliminares ficos Preliminares 
(cont.)(cont.)
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AnAnáálisis Grlisis Grááficos Preliminares ficos Preliminares 
(cont.)(cont.)
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AnAnáálisis Grlisis Grááficos Preliminares ficos Preliminares 
(cont.)(cont.)
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AnAnáálisis Grlisis Grááficos Preliminares ficos Preliminares 
(cont.)(cont.)

VariaciVariacióón del Patrocinio con el cambio en precio de la n del Patrocinio con el cambio en precio de la 
GasolinaGasolina

Patrocinio Diario vs Precio de Gasolina
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Resultados PreliminaresResultados Preliminares
Estaciones :Estaciones :

Estaciones con Mayor PatrocinioEstaciones con Mayor Patrocinio
•• BayamBayamóónn
•• DeportivoDeportivo
•• UniversidadUniversidad
•• Centro MedicoCentro Medico
•• Sagrado CorazSagrado Corazóónn

Estaciones con Menor PatrocinioEstaciones con Menor Patrocinio
•• JardinesJardines
•• DomenechDomenech
•• PineroPinero
•• TorrimarTorrimar
•• Las lomas

Componen el 51% del 
patrocinio

Componen el 14 % 
del Patrocinio

Las lomas



Resultados Preliminares (cont.)Resultados Preliminares (cont.)

MesesMeses
Meses con mayor PatrocinioMeses con mayor Patrocinio
•• SeptiembreSeptiembre
•• OctubreOctubre
•• NoviembreNoviembre

Meses con Menor PatrocinioMeses con Menor Patrocinio
•• JunioJunio
•• JulioJulio



Resultados Preliminares (cont.)Resultados Preliminares (cont.)

DDíías de la Semanaas de la Semana
Fin de SemanasFin de Semanas
•• DDíías cras crííticos con patrocinios Bajosticos con patrocinios Bajos

DDíías laborales con alto patrocinioas laborales con alto patrocinio
Factores ExternosFactores Externos

La gasolina como factor en el incremento del La gasolina como factor en el incremento del 
patrocinio: inconcluso todavpatrocinio: inconcluso todavííaa



Tareas PendientesTareas Pendientes
AnAnáálisis Grafico lisis Grafico 

AdquisiciAdquisicióón de Datos de la Etapa inicial de Operacin de Datos de la Etapa inicial de Operacióón n 
del Tren Urbanodel Tren Urbano
AnAnáálisis: Eventos Especiales vs. Patrocinio Regularlisis: Eventos Especiales vs. Patrocinio Regular
ComparaciComparacióón de Resultados Etapa I, II y IIIn de Resultados Etapa I, II y III

AnAnáálisis Estadlisis Estadíísticostico
EncuestasEncuestas

RedacciRedaccióón de encuesta a No usuariosn de encuesta a No usuarios
Llevar a cabo encuestasLlevar a cabo encuestas

Recomendaciones para el aumento del Recomendaciones para el aumento del 
patrociniopatrocinio



Recomendaciones y PreguntasRecomendaciones y Preguntas

¿¿??


